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Vorwort zur 1. Auflage

Im Mai 1998 ging der Beruf Mediengestalter(in) fir Di-
gital- und Printmedien erfolgreich an den Start. Das An-
forderungsprofil beschrankt sich nicht allein auf die Ge-
staltung von Digital- und Printmedien, auch weiteres
Know-how, zum Beispiel Uber Techniken und Arbeitsor-
ganisation, wird verlangt.

Dieses Buch deckt samtliche Lernfelder des Rahmen-
lehrplans ab und bietet daher optimale Lernhilfen fur
Klausuren und Prufungen.

Auch Studierenden und ,ausgelernten” Mediengestal-
tern moéchte das ,,ABC der Mediengestaltung” nttzlich
sein: namlich als verlassliches Nachschlagewerk.

Prufungsrelevantes aus dem umfangreichen Anforde-
rungsprofil der Mediengestaltung wird in diesem Fach-
buch in Frage-Antwort-Technik dargeboten. Dabei wur-
de sehr darauf geachtet, Texte leicht verstandlich zu
formulieren und Ubersichtlich zu strukturieren. Inhalts-
und Stichwortverzeichnis helfen Ihnen, das Gesuchte
schnell zu finden.

November 2002
Autorin und Verlag

Vorwort zur 7. Auflage

Wir danken fur die anhaltend gute Aufnahme unseres
Wiederholungs-, Nachschlag- und Vorbereitungsbuches
.ABC der Mediengestaltung — Digital und Print”. Dieses
Werk vermittelt Lernenden im Medienbereich das un-
verzichtbare Basiswissen ihres Berufs, wie es vor allem
fur Prifungen bendtigt wird.

Das Buch wurde wieder einmal kritisch durchgesehen,
aktualisiert und diesmal um 16 Seiten erweitert — zu-
gunsten des Online-Bereichs.

Selbstverstandlich sind wir weiterhin an Ihrem Feed-
back interessiert — und an lhrer Mitarbeit (Seite 304!).

Februar 2009
Autorin, Herausgeber und Verlag
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Welche Arten
der Interpolation gibt es?

Wie funktioniert die Pixel-
wiederholung?

Was geschieht bei der
bikubischen Interpolation?

Wie funktioniert
die bilineare Interpolation?

Was geschieht beim
Weichzeichnen?

Welche Arten von
Weichzeichnen gibt es?

Folgende Interpolationsarten werden unterschieden:
e Pixelwiederholung (pixellinear)

¢ bikubische Interpolation

¢ bilineare Interpolation

Subjektiv gesehen, werden bei der Pixelwiederholung
(pixellinear) die Pixel eines Bildes gréBer. In Wirklichkeit
bekommen die neuen Pixel einfach die Farbe eines
Nachbarn. Diese Methode ist relativ schnell, aber auch
unprazise. Sie eignet sich fur Bilder, bei denen man die
Farbanzahl beibehalten mochte oder bei denen verhin-
dert werden soll, dass scharfe Kanten verschwimmen.

Bei der bikubischen Interpolation bekommt ein neuer
Bildpunkt die durchschnittliche Farbe aller umgeben-
den Bildpunkte. Dabei wird allerdings so vorgegangen,
dass intensive Kanten betont werden, damit die subjek-
tive Bildscharfe moéglichst gut bleibt. Die bikubische
Interpolation ist die rechenaufwandigste und verbrei-
tetste Interpolationsmethode. Sie fihrt in der Regel
zum besten Ergebnis.

Die bilineare Interpolation funktioniert grundsatzlich
ahnlich wie die bikubische, mit dem Unterschied, dass
das Bild nicht nachgescharft wird und weniger Bild-
punkte in die Berechnung einbezogen werden. Der ein-
zige Vorteil, den die bilineare Interpolation gegentber
der bikubischen hat, ist der geringere Rechenaufwand.
Im Allgemeinen macht es keinen Sinn, Bilder mit dieser
Methode zu verandern.

Beim Weichzeichnen werden Gaulscher Weichzeichner
harte Konturen und Ecken
durch Mittelwerte ersetzt.
Beim GauBschen Weichzeich- & Vorschau
ner kann anhand des Radius

das AusmaB des Weichzeich- B ::IEPM
nens festgelegt werden. =

Neben dem GauBschen Weichzeichner gibt es folgende
spezielle Weichzeichnungsmethoden:

* Bewegungsunscharfe

¢ radialer Weichzeichner

e selektiver Weichzeichner

Bildverarbeitung 67



Das Cl E-Normvalenzsystem (Schuhsohle), von oben betrachtet,
mit den gesattigten Farben und dem WeiBpunkt:

v | | |
== === Farbraum RGB

ceseseeeees Farbraum CMYK

620
650

Wie erfolgt
in der Farbtafel die
Farbortbestimmung?

Was versteht man
unter CIELAB-Werten
(CIELAB-Farbsystem)?

Nennen Sie die wichtigsten
Merkmale von CIELAB!

82 Farbe

Der Farbort im CIE-Normvalenzsystem lasst sich durch

drei KenngroBen feststellen:

e Farbton (7), Lage auf der AuBenlinie der untersten
Ebene

e Sattigung (S), Entfernung von der AuBenlinie

e Helligkeit (Y), vertikale Stelle an der Grauachse

Die CIELAB-Farbwerte L*, a* b* entstehen durch Um-
rechnung von CIE-Normfarbwerten (X, Y, Z). Vorteile
gegenuber CIE-XYZ sind gréBere Anschaulichkeit und
empfindungsmaBige Gleichabstandigkeit.

L* kennzeichnet die Helligkeit mit Werten von 0 (abso-
lutes Schwarz) bis 100 (absolutes Weif3).

Die Farbwerte a* und b* kénnen sowohl positiv als
auch negativ sein. Siehe dazu die Abbildungen auf Sei-
te 83, die der Anschaulichkeit halber sehr vereinfacht in
der Darstellung sind.

Farben mit positivem a* sind rétlich, Farben mit negati-
vem a* (-a*) sind grunlich, Farben mit positivem b* sind
gelblich, Farben mit negativem b* (-b*) sind blaulich.



Wie wird der Farbabstand
berechnet?

Wie erfolgt die
visuelle Bewertung
des Farbabstandes?

Unbunt Liegt im Schnittpunkt der beiden Achsen (Un-
buntpunkt, a* = b* = 0).

Der Buntton wird durch den Bunttonwinkel h gekenn-
zeichnet.

Je weiter die Farbe vom Unbunt entfernt im a*-b*-Ko-
ordinatensystem liegt, desto bunter ist sie.

Die Buntheit wird durch C* gekennzeichnet.

5
=y
2

L*0

Querschnitt mit den bunten Farben
auf der mittleren Ebene (L:50) und
der Grauachse

3-dimensionale Darstellungen

Die Entfernung des empfindungsmaBigen Unterschie-
des zwischen zwei Farben hei3t Farbabstand. Ziel der
hoheren Farbmetrik ist es, eine zahlenmaBige Bewer-
tung der mit dem Auge subjektiv wahrgenommenen
Farbabstande zu ermdglichen.

Der Farbabstand (AE*) lasst sich mit den Koordinaten
a*, b* und L* nach dem Satz des Pythagoras folgender-
maBen berechnen:

AE* =V (Aa*) + (Ab*) + (AL¥)

Visuelle Bewertung anhand der E*-Werte erfolgt so:
(AE*) Bewertung

1 unsicher erkennbar

2 gerade noch erkennbar

4 kleine Differenz

8 noch tragbare Differenz
16 groBe Differenz

Farbe 83



Welche gewerblichen
Schutzrechte gibt es?

Was bedeuten die Klrzel
©, ® TM und SM?

Wie unterscheidet sich das
einfache Verwertungsrecht
vom ausschlieBlichen?

Welche Bildlizenzen
werden unterschieden?

Die wichtigsten Schutzrechte sind:

e Firmennamen: geschitzt durch Eintragung ins Han-
delsregister. Schutzdauer bis zur Loschung aus dem
Handelsregister

e Marken: fur Logos, Buchstaben- oder Zahlenfolgen,
Farben, Firmennamen, Produkt- oder Dienstleistungs-
bezeichnungen etc. Schutzdauer 10 Jahre

e Geschmacksmuster: fur ein Produktdesign, z.B. Stoff-
muster. Schutzdauer 20 Jahre

e Top-Level-Domain .de: Eintragung bei der DENIC eG.
Schutzdauer: bis die Domain abgemeldet wird

e Gebrauchsmuster: fur technische Erfindungen.
Schutzdauer 10 Jahre

e Patente fur Erfindungen: Sie mussen technischen
Charakter haben und gewerblich anwendbar sein.
Schutzdauer 20 Jahre

Diese Zeichen am geschltzten Objekt bedeuten:

© (Copyright): Hinweis auf das Verwertungsrecht, auf
den Verwerter, der die Vervielfaltigunsrechte besitzt:
Name des Verwerters, meist Verlag, Erscheinungsjahr.
® (Registriert): nationale, amtlich registrierte Marke
TM (Trademark): Warenzeichen (Schutzmarke). Diese
Kennzeichnung wird in Deutschland kaum verwendet.
SM (Servicemark): Marke, die fir einen Dienst steht.

Einfaches Recht: nur vereinbarte Nutzung, die auch an
weitere Interessenten vergeben werden kann
AusschlieBliches (exklusives) Recht: nur ein Verwerter
(Nutzer) fur alle erdenklichen Nutzungsrechte

Folgende Lizenzen sind Ublich:

e Lizenzpflichtige Bilder: Sie werden nur fur den jewei-
ligen Verwendungszweck lizenziert. GréBe, Auflage,
Verwendungszweck u.d. bestimmen die Kosten

e Lizenzfrei (royalty free): konnen mehrfach und fur
mehrere Projekte verwendet werden. Honorar rich-
tet sich lediglich nach der DateigroBe

e Erweiterte Lizenz: Bilder kann man fur Produkte nut-
zen, die spater verkauft werden, z.B. Postkarten. Das
Bild selbst darf aber nicht weiter verkauft werden

o Exklusiv-Lizenz: Mit einer exklusiven Lizenz erwirbt
man das alleinige Recht, das Bild zeitlich und raum-
lich unbegrenzt zu nutzen

Betriebsorganisation/Medienrecht 261



Korrekturanweisungen

Welche Korrekturstufen
sind bei der Herstellung
von Druckprodukten
Ublich?

Korrekturzeichen

Erlautern Sie die
Korrekturzeichen!

272 Korrekturanweisungen

Bevor das zu druckende Objekt in die Produktion geht,
mussen die Texte Korrektur gelesen werden. Folgende
Korrekturstufen (Arten) werden unterschieden:
¢ Vorauskorrektur, bei Blichern Verlagskorrektur
Manuskriptbearbeitung durch Korrektor oder Lektor
e Hauskorrektur
Betriebsinterne Korrektur anhand von Originalmanu-
skript und Satzanweisungen
e Autorkorrektur
Korrekturen des Auftraggebers oder Verfassers
e Satz- und Maschinenrevision
Kontrolle des fertigen Satzes/des ersten Druckbogens

Uberfliissige Buchstaben oder Wérter wer-

den durchgestrichentt und am Papierrand |47
durch das |das| Deleaturzeichen (deleatur, |HAp
d. h. es werde getilgt) angezeichnet.

Falsche Buchstaben oder Wérter werdan |,
durchgestrichen und Hm| Rand durch die (- 4m
richtigen ersetzt. Kommep in eineszeiIe |4\’-4
mehreri dieser Fehldr vilr, so erhalten sie le Lee
verschiedene , Fahnchen”.

Fehlende Buchstaben werden angezeichnet,

indem der vorangehg¢de bzw. der folgende |es
Buchstabe l}lrchgestrichen und am Rand zu- |4«
sammen mit dem fehlenden Buchstaben
wiederholt wird. Es kann auch das ganze

Wort oderlie/Silbe durchgestrichen und am H 4
land| berichtigt werden. H Rand

Fehlende Wérter werden in der Licke durch

ein Winkelzeichen gekennzeichnetﬁm Rand [ «nd
angegeben. Bei allen gréBeren Auslassun-

gen wird auf die Manuskriptseite verwiesen.

Z.B.: Wer erfolgreich/muss sich anstrengen. [+ M2 5. 24

Verstellte Zahlen sind immer ganz durchzu-
streichen und in der richtigen Ziffernfolge
am Rand zu berichtigen. Z. B.:F7974/ 190



Dichte 104
Dickte 38
Digital 251
Digital-Proofs 117
Digitaldruck 123
Digitalisiertablett 157
Digitalisierung 210
Digitalkamera 159
DIN 16518 31
DIN-Formate 138
Direktmarketing 19
Diskette 200
Diskettenlaufwerk 170
Display 19
Distiller 248
Dithering 88
DNS 189
DOC-Dateiformat 243
Dokumentation 263
Domain 189
Domain-Controller 176
Dongel 152
Download 186
Drahtrickenstichheftung
132
Drahtseitenstichheftung
132
Drehbuch 213
Dreisatz 141
Druck 116
Druckabnahme 257
Druckbogen 116
Drucker 165
Drucker Kennwerte 167
Druckerbeschreibungsdatei
248
Druckertreiber 167
Druckfarbe 126
Druckfarbenherstellung
126
Druckfarbentrocknung 126
Druckkontrollstreifen 116
Drucklackierung 131
Druckmontage 108
Druckseitenanzahl 141
Druckverfahren 118

Druckzeilenanzahl 141
DRW-Dateiformat 239

DSL 188

DTP 53

DTP-Programme 193
Dualsystem 251252

Duktus 38

Dummy 264

Duplex 87

Durchscheinen 135
Durchschuf3 37

DVD 198

DXF-Dateiformat 237
Dynamik 211

dynamische Datenbank 235
Dynamische Webseiten 225
dynamischer Router 184

E
E-Commerce 187, 221
E-Mail 173, 187
E-Mail-Werbung 22
E/A-Karten 152
EAN-Code 159
echte Halbtone 105
Echtfarben 153
Echtheit (Farbe) 127
EDV-Anlage 142
EinfUhrungswerbung 7
Eingabegerate 156
Einstellung 214
Einteilungsbogen 111
Einzelumwerbung 7
Einzug 37
Elektrofotografie-Verfah-
ren 124
Emotionaler Nutzen 15
Entrastern 66
EPS-Format 238
Erfolgskontrolle 24
Erhaltungswerbung 7
Erweiterungssteckkarten
152
Etat-Prasentation 262
Ethernet 172
Europaskala 86

Event 20

Events 231
Expansionswerbung 7
externe Festplatte 170
Externe Speicher 156, 170
Eycatcher 50

F
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Fadenzahler 96
Faltschachtel 129
Faltschachtelkarton 130
Falzbogen 116
Falzmarken 58
Falzprobe 134
Falztechnik 128
Farbabstand 83
Farbauswahlsystem 81
Farbausztige 107
Farbbalance 70
Farbe (MM) 88
Farbempfindlichkeit 106
Farbgestaltung 50
Farbige Bucher 198-199
Farbkalibrierungs-
werkzeuge 69
Farbkanal 71
Farbkontraste 52
FarbmaBsysteme 81
Farbmischsysteme 79
Farbmischungen 79
Farbmittel 115
Farbmodus 65, 84
Farbordnungssysteme 77
Farbort 82
Farbperspektive 45
Farbpsychologie 51
Farbraumtransformation
91
Farbtemperatur 77
Farbtiefe 86, 89, 99
Farbwahrnehmung 73, 76
Farbwirkungen 51
FAT 193
FDDI-Technologie 173
Feinstpapiere 137
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Fern-Nah-Kontrast 52
Festplatte 170
Feuchtigkeitsgehalt Papier
134
Feuchtprobe 134
FH-Dateiformat 237
Figursatz 35
File-Sharing 174
Film 103
Filmbelichter 168
Filmproduktion 214
Filmschicht 112
Firewall 190
Firewire 151
Flachbettplotter 168
Flachbettscanner 158
Flattermarke 59
Flattersatz 35
Fleisch 38
Flexodruck 122
FM-Synthese 154
Folienkaschierungen 131
FontExplorer 43
Format 138
Formatanderung 102
Formate 140
Formatieren 200
Formsatz 35
Fotografisches Verfahren
112
Fotosatz 271
Fraktur 31
Frames 212
Frameset 227
Franzésische Renaissance-
Antiqua 29
Freistellungsarten 69
Fremde Schriften 31
Frequenz 209
Frequenzmodulierter
Raster 97
Froschperspektive 45
FTP 186
FuBnoten 60
FUhrungsstil 254
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Gehor 207
Gemeine 34
Gemeineziffern 34
Gemeinschaftswerbung 7
Gerausche 209
Gerasterte Vorlagen 64
Geschaftsausstattung 57
Geschaftsausstattung
Drucksachen 57
Gestaltgesetze 47
Gestaltungselemente 48
Gestaltungsgrundsatze 44,
50
Gestaltungsraster 55
Gestrichene Papiere 137
Getrubte Farben 80
Gewichtsvariablen 50
GIF-Format 206, 241
Glasfaserkabel 181
Gliederungsnormen 40
Global Area Network 171
Goldene Schnitt 5354
Gradation 105
Gradationskurve 72
Grafikkarte 152153
Grafikkartenarten 152
Grafiktablett 157
Graubalance 72
Graubalance-Feld 116
Grauwert 33
GroBbuchstaben 34
Grundelemente 44
Grundlinie 36
Grundschrift 32
Gutenberg 271
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Hohlenmalerei 26
Halbbilder 212
Halbténen 103
Halbtonfilm 105
Halbtonvorlagen 64
Halbtonvorlagen-Scan 99
Handschriftliche Antiqua 31
Hardware 142, 191
Hauptplatine 142
Hauptspeicher 146
Headline 24
HeiBfolienpragedruck 125
HeiBpragung 131
Hell-Dunkel-Kontrast 52
Hexadezimalsystem 251252
Hexadezimalwert 89

HFS 198

Hieroglyphen 26

Hints 43

Historik der Schrift 26
Hit 190

HKS 87

Hochdruck 122
Hochformat 138
Hochpragung 131
Holprinzip 8

Holzfreie Papiere 135
Holzhaltigkeit 135
Horizontalfrequenz 164
Host-Server 223
Hotfolder 250
HSB-Modell 84

HTML 226

http 190

Hub 184

Hurenkinder 38
hydrophil 115
hydrophob 115
Hyperlink 190

|

I/0-Bus 146

IBR 207
ICC-Profile 90
ideale Farben 76



IFDs 240

Indizierte Farben 81

indizierten Farben 88

Ineinanderstecken 132

Informative Werbung 8

Initiale 60

Initialisierung 231

Innentrommel-Prinzip 169

Integrierte Auszeichnung
33

Interaktivitat 201

Interfacedesign 222

Interlaced 207

Interlacing 212

Internet 171, 186

Internet Dienste 186

Internet-Host 223

Internetnutzung 188

Internetseite 223

Internetzugang 187

Interpolation 66

Interpolierte Auflésung
159

Interpunktionszeichen 39

Intranet 171

IP 189

IRC 186

irrationale Rasterung 98

ISA-Bus 145

ISDN 155

ISDN-Karte 155

I1SO 9660 198

IT8-Referenzvorlagen 90

Italic 34

J

Java 231

Java-Applets 231

JavaScript 230

Jobmappe 256

Joboptions 248

Jobticket 250, 256

JPEG 246

JPEG-Format 241
Jumplineare Navigation 204

K
Kalibrierung 91
Kalkulation 258
Kalt-Warm-Kontrast 52
Kamerafahrt 215
Kapitalchen 34
Kapiteltitel 60
Kathodenstrahl-Monitor
162
Keilschrift 26
Keyframes 212
keywords 227
Kinderfreundliche Texte 36
Kiosk-Systeme 221
KISS-Prinzip 48
Klang 209
Klangerzeugung 154
Klassizistische Antiqua 29
Klebebindung 132
Kleinbuchstaben 34
Knall 209
Koaxialkabel 181
Kollektivwerbung 7
Kolumnentitel 53, 60
Kommunikation 253
Kommunikationsmix 18
Kompatibilitat 191
Komplementéar-Kontrast 52
Komplementarfarben 78
Komprimierung 246
Konfiguration 191
Konkurrenz-Prasentation
262
Konkurrenzforschung 16
KonsultationsgroBen 35
Kontaktqualitat 25
Kontaktvolumen 25
Konzeption (MM) 202
kooperativer Fuhrungsstil
254
Kopfstandtechnik 63
Kopierschicht 114
Kopiervorgang 112
Korrekturzeichen 272
Kostenplanung 258
Kreativitatstechniken 62
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Fachliteratur

Wirtschafts- und Sozialkunde in den Priifungen des Berufsfeldes Druck und Medien

WiSo (Wirtschafts- und Sozialkunde) ist Prifungsfach aller Zwischen- und Abschlusspriifungen

der zustandigen Stellen (z.B. Industrie- und Handelskammern). Seit einigen Jahren verwendet

der ZFA-Medien (Zentral-Fachausschuss Berufsbildung Druck und Medien) keine eigenen WiSo-

Aufgaben mehr, sondern tbernimmt sie von der PAL-Prifungsaufgaben- und Lehrmittelent-

wicklungsstelle der Industrie- und Handelskammer der Region Stuttgart.

Was gepruft wird, hat die Kultusministerkonferenz 2007 festgelegt. Es sind 3 Prufgebiete:

1. Der Jugendliche in Ausbildung und Beruf.

2. Nachhaltige Existenzsicherung.

3. Unternehmen und Verbraucher in Wirtschaft und Gesellschaft sowie im Rahmen weltwirt-
schaftlicher Verflechtungen.

Uber die Details und was Sie dazu sonst noch wissen sollten informiert www.wiso-training.de

Wo Fachliteratur fiir Mediengestalter finden?

Neben der allgemeinen Fachliteratur, die in das Fachgebiet einflhrt, Grundlagen vermit-
telt, Vergleiche und Zusammenschau bietet, Zusammenhénge bewusst macht und Wirk-
prinzipien erklart, wie beispielsweise ,Informationen verbreiten - Medien gestalten und
herstellen”, gibt es viele, viele ,Rezeptblcher”, die je nach Ausfuhrlichkeit und Schwie-
rigkeitsgrad Anfangern, Fortgeschrittenen oder Profis Anleitungen geben, wie ein be-
stimmtes Programm, beispielsweise Quark XPress, moglichst effektiv zu nutzen ist.

Far Lernende besonders interessant sind Blcher zur Prifungsvorbereitung, wie ,, Prifungs-
training Mediengestaltung” oder ,WiSo-Training”.

Hier in diesem Buch wird auf eine Liste weiterfUhrender Literatur verzichtet, weil

- Fachliteratur fur den Medienbereich schon wenige Monate nach Erscheinen veraltet ist,
— der Raum bei der Vielzahl der angebotenen Titel bei weitem nicht ausreicht.

Wer aber informiert sein mochte, welche Buchtitel fir ein bestimmtes Spezialgebiet lie-
ferbar sind, sollte die Hilfe einer Buchhandlung in Anspruch nehmen oder selbst recher-
chieren. Das klappt am besten im Internet und ist zudem voéllig kostenlos.

Die Programme von zur Zeit 36 Verlagen, die Bucher fur Druck- und Medienberufe anbie-
ten, finden Sie auf der Domain www.pruefungshelfer.de. Dort sind auch alle lieferbaren
Blcher und CDs prasent, die Mediengestalter(innen) interessieren kénnten.

Naturlich kénnen Sie auch Google nutzen oder Libreka oder die Suchmaske von Barsorti-
ments-Datenbanken. Doch wird Ihnen dort immer nur eine Auswahl geboten, leider auch
bei Google und erst recht bei Amazon.

Wenn man weiB, was man sucht, ist das VLB die beste Wahl. Gemeint ist das Verzeichnis
lieferbarer Bucher, in dem wirklich alle deutschsprachigen Blcher gelistet sind, die im
Buchhandel erworben werden kénnen. Das sind zur Zeit rund 1200000.

Das VLB findet man im Netz bei www.buchhandel.de. Dort werden Schnellsuche und die
Erweiterte Suche angeboten. Wéhlen Sie Erweiterte Suche. Nur die Erweiterte Suche bie-
tet lhnen das gesamte VLB mit allen 1,2 Millionen Titeln. Wenn bekannt, geben Sie die
ISBN ein, das ist die Internationale Standard-Buch-Nummer, die Buch-Kennnummer, mit
der das Buch Uberall auf der Welt identifiziert und gekauft werden kann. Sie konnen auch
den Titel usw. eingeben, aber bitte nicht zu viel auf einmal, denn jede Fehleingabe fuhrt
zu einer Fehlermeldung. Alles Weitere bis zum Kauf ist selbsterklarend. Aber Sie mussen
ja nicht gleich kaufen. Vielleicht gentigen lhnen die gefundenen Infos erst einmal.
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Testen Sie lhr Wissen!

Wer sich auf eine Priifung vorbereiten muss, sollte wenigstens in etwa wissen, wie die Pri-
fung ablauft und was gepruft wird. Dartiber erfahren Sie nahezu alles in dem Buch ,,Pri-
fungstraining Mediengestaltung” und Weiteres auf der Domain www.pruefungshelfer.de.

Wenn Sie wissen mochten, wie gut Sie im Prafungsbereich , Gestaltung und Technik” Be-
scheid wissen, dann beantworten Sie bitte folgende 100 Testaufgaben, die der Herausge-
ber formuliert hat. Beim Vergleich Ihrer Antworten mit denen auf www.pruefungsbuch.de
oder www.pruefungshelfer.de kdnnen Sie lhre Leistung selbstkritisch beurteilen.

1

10

11

12

Was ist gemeint, wenn von einem Unternehmen gesagt wird, es habe noch nicht ein-
mal im Ansatz ein Corporate Design?

Zum Corporate Design gehort zum Beispiel die Arbeitskleidung der Mitarbeiter. Nen-
nen Sie mindestens drei weitere Faktoren, die das Corporate Design bestimmen.

Der Terminus (Fachbegriff) Corporate Identity ist sehr umfassend und bezieht sich
auf das Selbstverstandnis einer Institution (Firma, Organisation, Verein usw.).

Er umfasst die Bereiche a) Corporate Design, b) Corporate Communication und

¢) Corporate Behaviour. Grenzen Sie diese drei Bereiche inhaltlich gegeneinander ab,
indem Sie mindestens 3 Stichworter als Beispiele fur jeden Bereich auffihren.

Fast alle Institutionen (Firmen, Organisationen, Behorden, Vereine) haben ein Logo.
a) Was mochten Institutionen mit ihrem Logo erreichen?
b) Welche speziellen Grundsatze fur die Logogestaltung sind zu beachten?

Die Begriffe Signet und Logo werden manchmal synonym (gleichbedeutend) ver-
wendet Wahrend das Signet ein einfaches Bild-, Buchstaben- oder Wortzeichen ist,
prasentiert sich das Logo komplexer. Beschreiben/skizzieren Sie ein beliebiges Logo.

Schrift und Farbe sind leicht zu variierende Elemente des Corporate Designs.
Warum beschranken sich aber viele Institutionen (Firmen, Verbande, staatliche Stel -
len u.da.) durchgangig und konsequent auf Hausschriften und Hausfarben?

Logos sollten auch immer im Hinblick auf vielseitige Verwendung gestaltet werden.
Nennen Sie mindestens drei Kriterien, auf die dabei geachtet werden muss.

Fur Druckprodukte werden tUberwiegend DIN-Formate eingesetzt.
a) Warum sind Nicht-DIN-Formate bei Druckprodukten recht selten?
b) Warum werden neben den A-Formaten auch noch die Reihen B und C angeboten?

Der Navigationsrahmen einer Webseite ist 150 Pixel breit und der Layoutrahmen hat
430 Pixel Breite. Die beiden Breiten sollen im Verhaltnis des goldenen Schnitts zuein-
ander stehen. Um wie viel Pixel muss die Layoutrahmenbreite reduziert werden?

Far den Druck eines 160-seitigen Bildbands im Format A4 werden 10000 Bogen eines
Restpostenpapiers geliefert, dessen Spezifikation folgendermaBen angegeben wird:
Kunstdruck h’frei matt 110 g/gm, 70 cm x 100 cm.

a) Eignet sich dieses Papier fur Vierfarbbilder im 60er Raster? Bitte begrinden.

b) Fur wie viele Exemplare ohne Zuschuss reicht diese Papiermenge?

¢) Hat das Papier fur diesen Auftrag die richtige Laufrichtung? Bitte begriinden.

Die klassizistische Antiqua eignet sich nicht fur alle Medienprodukte. Wofdr ist sie

a) im Print- und b) im Nonprint-Bereich weniger geeignet und woran liegt das?
Lernsoftware bietet im Vergleich zum Lehr- und Arbeitsbuch sicherlich einige zusatz-
liche didaktische Mdéglichkeiten, wie z.B. Audio, Video und Animation. Warum hat
das gedruckte Buch aber seine Vormachtstellung bislang behauptet?
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Welche Aufgabe haben Zahlpixel auf Webseiten?

Warum werden die Silversurfer oder Best Ager zunehmend starker wahr-
genommen und umworben?

Woftr machen sich FSM und ICRA im Internet stark?

AOL war einmal Pionier und Vorreiter bei der Entwicklung des Internets.
Wie steht es heute mit AOL weltweit und in Deutschland?

Was verbirgt sich hinter dem scheinbar so harmlosen Begriff Kinder-
pornografie und warum gelingt es offenbar nicht, das Netz von solchen
~Angeboten” frei zu halten?

Manche E-Post-Nutzer verlangen vom Empfanger ihrer E-Post eine Lese-
bestatigung. Was kann der Absender daraus schlieBen, wenn er keine
Lesebestatigung erhalt?

Was ist PageRank und wie ermittelt Google den PageRank?

Wie wird der PageRank durch ,Optimierung” in der Regel manipuliert
und damit je nach Geschick mehr oder weniger verfalscht?

Warum ist Googles Webseiten-Ranking wenig aussagekraftig?

Worauf durfen Sie hoffen, wenn Sie sich in die Robinsonliste bei
www.erobinson.de eintragen?

Welche Leistungen durfen Sie von einem Online-Routenplaner erwarten?

Welche Besonderheit bieten Online-Shops, die sich dem Social Commerce
bzw. Social Shopping verschrieben haben?

Womit befassen sich Watchblogs?
Welcher Unterschied besteht zwischen Internet und World Wide Web?
FUr wen kann Internet-by-Call noch interessant und giinstig sein?

Welches ist der vielseitigste Online-Globus, der alle Orte der Welt aus ver-
schiedenen Perspektiven zeigt und etliche Zusatzinformationen bietet?

Wodurch ist DocMorris sogar bei Internet-Muffeln bekannt geworden?

Im E-Post-SPAM befinden sich oft Medikamenten-Angebote (z.B. Viagra)
Womit muss man rechnen, wenn man sich Viagra o. . zusenden lasst?

Warum lohnt sich Domaingrabbing (URL registrieren lassen und spater
teuer weiterverkaufen) kaum noch?

Was benétigt man, um im Usenet agieren zu konnen?

Was bewirkt ein Bookmarklet (Favelet), das im Browser als Lesezeichen
abgespeichert worden ist?

Was bedeuten die Ablrzungen a) B2B und b) B2C?
Welches ist der am weitesten verbreitete Betrachter (Viewer) flr PDFs?
Wogegen sollen digitale Wasserzeichen schiitzen?
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216 Cyberstalking und Webmobbing bezeichnen Schikanen, Verleumdung,
Psychoterror im Netz? Wodurch unterscheiden sie sich aber?

217 Wie kann man sich gegen Cyberstalking a) schitzen, b) wehren?
218 Was wird auf dem US-Denunzianten-Portal Rotten Neighbors geboten?

219 Wie wird Google Maps in die Rotten-Neighbor-Denunziationen eingebun-
den, die fast immer auf anonymer E-Post beruhen?

220 Warum ist das US-amerikanische www.rottenneighbors.com von Deutsch-
land aus in der Regel nicht mehr zu erreichen?

221 Was wird auf der RottenNeighbors-Site als Grund angegeben, warum man
den von anonymen Beschuldigungen gespeisten , digitalen Pranger” ins
Netz gestellt hat?

222 \Wie wirkt Skyscraper-Werbung auf Seiten im World Wide Web?

223 \Warum verargert Spoofing Suchmaschinennutzer?

224 \Welcher Inhalt ist zu erwarten, wenn man eine Yellow-Pages-Site 6ffnet?
225 Carnivore heiBt ,Fleischfresser”. Was verbirgt sich hinter diesem Begriff?
226 \Was bewirken Anonymizer beim Surfen im Internet?

227 Was sind Remailer und warum sind sie duBerst umstritten?

228 Was heiBt ,redirect” und woflr wird diese Funktion genutzt?

229 Wofir werden Bots (Robots) im Internet eingesetzt?

230 Welche Aufgaben hat die Internet Corporation ICANN?

231 Was wird an Websites beim Relaunch zumeist verandert?

232 Was bedeutet ,,unsubscribe” auf einem E-Post-Newsletter?

233 Was erlaubt Order-Tracking, wenn man im Internet gekauft hat?

234 Worin unterscheidet sich Im-Buch-Lesen von Web-Hypertext-Lesen?

235 Wo und wofir werden WAP-Browser eingesetzt?

236 Beim Aufnehmen von Informationen aus dem Netz gibt es fur Nutzer zwei
«Technologien”: Pull und Push. Wodurch unterscheiden sie sich?

237 Welche Rolle spielt der DAU bei der Konzeption von Websites?

238 Amazon etc. betreiben Database-Marketing. Woran merkt es der Kunde?

239 Wassind ,Trusted Shops” und woran erkennt man sie?

240 Auf welchen amtlichen Websites findet man nutzliche Ratschlage, wenn
es um Sicherheit in der Informationstechnik — speziell im Internet — geht?

Vermissen Sie noch etwas? Sie diirfen ,,nachlegen”! Ergdnzen Sie doch bitte!

Ihre Fragen und Aufgaben zu Web 1 und Web 2 werden bei www.pruefungsbuch.de ins

Netz gestellt — zusammen mit den Lésungen, die bei www.pruefungshelfer.de zu finden

sind. Ihre Mitarbeit wird honoriert: 0,5 € je veréffentlichter Frage mit Antwort.
Néheres — auch zum Urheberrecht — finden Sie auf den genannten Websites.
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