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Danke!

Allen Schiiler(inne)n und Kolleg(inn)en,

die uns bei der Enstehung dieses Bandes unter-
stiitzt haben:

Dietmar Kleinhans fiir Repro- und PDF-Beratung;
Gisela Bernhard, Klaus Bartholoma und Markus
Ziehlke fiir sprachliche und inhaltliche Korrek-
turen; Uwe Doerner und Herbert Glass fiir das
Autorenportrat.

Martina Nohl arbeitet als Berufs-

schullehrerin mit Schwerpunkt
Gestaltung und Schriftgrafik in der
Ausbildung von Mediengestal-
ter(inne)n und im dreijdhrigen
Berufskolleg Grafik & Design in
Heidelberg.

Sie ist Autorin des Fachbuchs
Typografie & Printdesign und gibt
Kurse an der Print Media Academy.

Autorinnen

Simone Forster ist gelernte Medien-
gestalterin und als Berufsschul-
lehrerin an der gleichen Schule in
der Ausbildung von Mediengestal-
ter(inne)n sowie im Berufskolleg
Grafik & Design tatig.

»Uns ist es ein Anliegen, asthetisch
hochwertige und funktionale
Typografie gerade in den grund-
standigen Ausbildungen im
Medienbereich intensiv zu vermitteln.
Wenn das Wissen an der Basis

nicht mehr stimmt, wird die Qualitat
vieler Druckprodukte dauerhaft
leiden.”



Vorwort

Mit dem vorliegenden Band erfiillen wir uns und
unseren Schiiler(inne)n einen langjahrigen
Wunsch. Die Ausbildungszeiten wurden in den
letzten Jahren zunehmend gestrafft. Die Zeit,
um theoretisches und praktisches Wissen gerade
im schulischen Bereich zu erwerben und zu
vermitteln, wird immer enger. Doch der Einstieg
in den Umgang mit Typografie und die ersten
Schritte in der praktischen Ubung benétigen Zeit.
Auch in den Anfangsjahren des Studiums werden
viele typografische Basisfahigkeiten bereits
vorausgesetzt und sehr schnell komplexere
Aufgaben gestellt.

Das vorliegende Heft soll nun dazu beitragen,
dass genau dieses Basiswissen nicht auf der
Strecke bleibt. Grundlagen werden eingelibt,
immer wieder wird auch zligig in die Vertiefung
gefiihrt. Die einzelnen Ubungen eignen sich
auch zum Selbststudium und als Hausaufgabe,
um den Lernbogen beispielsweise im Block-
unterricht an einer Berufsschule aufrecht zu
erhalten.

Dieses Heft ersetzt keine Lehr- und Fachbiicher.

Mit ihnen soll in Vor- oder Nachbereitung des zu

Ubenden oder gelibten Themas gearbeitet
werden. Dabei dient die eine oder andere Aufgabe
immer wieder auch als Lernanreiz, sich mit

dem Thema theoretisch naher auseinander-
zusetzen.

Wir haben versucht, Ihnen die Einzelthemen so
kompakt und verstandlich wie méglich in den
Ubungen anzubieten, denn der Lernerfolg soll ja
moglichst effektiv sein. Gleichzeitig wollen wir
aber auch das Spielerische im Umgang mit
Typografie fordern, das die Lust an der Typografie
weckt und erhalt.

Wenn Sie weitere Anregungen und (Ubungs-)
Ideen fiir uns haben oder Fehler finden und
Kritisches anmerken wollen, mailen Sie uns tber
den Verlag: info@vbus.de

Nun wiinschen wir [hnen jede Menge Spafd
und ein herzliches Willkommen in der kleinen,
aber feinen Gemeinde der Typophilen.

Martina Nohl und Simone Forster,
Heidelberg im August 2009



Semantische Typografie

Semantische Typografie bildet im Schriftbild
genau den Inhalt eines Wortes bzw. eines Satzes
ab. Mit der grafischen (Schrift-)Form wird
demnach die Bedeutung verstarkt. Das, was der
Betrachter wahrnehmen soll, wird so deutlich

in Erscheinung gebracht [visualisiert], dass man
es verstehen muss.

Semantische Typografie kann Spal machen und
ein Gefiihl davon vermitteln, was Typografie
ihrem Wesen nach ist. Allerdings wird die seman-
tische Typografie in der professionellen typo-
grafischen Gestaltung sehr sparsam eingesetzt,
denn die klassische Typografie schwingt nicht
den Holzhammer, sondern deutet nur an.

Aufgabe

Versuchen Sie nun selbst, kommunikative
Postkarten nach dem Prinzip der semantischen
Typografie zu gestalten.

erlesen
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Die Bedeutung des Wortes wird gestiitzt durch:

> Schriftwahl

> Form des Wortes, Ausrichtung

> SchriftgrofRe

> Position auf der Postkarte

Uberpriifen Sie diese vier Kriterien bei den von
Ilhnen gestalteten Postkarten. Fiihren Sie noch
eine Korrekturrunde durch, bis Sie wirklich
Uberzeugt sind und die Postkarte auch abschicken
wiirden. Kleben Sie die besten zwei Postkarten
hier auf der Riickseite ein.

Wenn Sie in der Gruppe gestalten, kdnnen Sie
Ihre Postkarten austauschen oder ein Postkarten-
buch oder ein Leporello mit den gesammelten
Werken anfertigen.

Hinweise

Versuchen Sie, bei der Gestaltung von Begriffen
die Balance zu wahren zwischen tberdeutlicher
und zu dezenter Wort-Visualisierung. Wahlen Sie
Schriften, die nicht zu ausgefallen sind, da die
Eigenform der Schrift sonst zu stark dominiert.
Informieren Sie sich auch tber postalische
Normen fiir Postkarten.

Wenn lhnen nichts
mehr einfallt,
versuchen Sie doch
mal folgende Begriffe
umzusetzen:

ht

ge wiinsc

vergont

beschiitzt
vertraumt
gliicklich
zu Hause
zusammen
verliebt
zerstritten?

geborgen

VeItraut

[ Teugrerig

v

1 Centennial
2 Pendry Script
3 Thesis sans italic

4 Chaparral Pro

5 Yanone Kaffeesatz light

[7
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Der Schriftkorper lasst sich mit dem mensch- Aufgabe1
lichen Korper vergleichen. Der Rumpf bildet auch ~ Folgende Begriffe tragen Sie jeweils zwischen
hier das Fundament, ohne das der Rest nicht den richtigen Linien und bei den richtigen Pfeilen
funktionieren kann. Ober- und Unterldnge und ein:
deren Verhaltnis zur Versalhohe sind unter- > Mittellange, Mittelhohe, x-Hohe
schiedlich ausgepragt, so wie auch jeder Mensch > Versalhohe
unterschiedliche Kérperproportionen hat. > Unterlange

> Oberldange
Vergleichen Sie folgende Schriften im Hinblick > SchriftgroBe
auf ihre Proportionen. Welche sind am besten Ziehen Sie die Schriftlinie/Grundlinie farbig nach.
lesbar?
Verdana Aufgabe 2

Versuchen Sie, die vielen Fachbegriffe unten nach
Garamond dem Ausschlussverfahren in die Kistchen

W einzutragen. Die Wichtigsten sind kursiv gesetzt:

Rundungsachse, Anstrich, Punkt, Auslaufer,
News Gothic Schweif, Bauch, Haarstrich, Grundstrich, Schleife,
A" egro Serife, Tropfen, Dachansatz, Punzen (offen),
Punzen (geschlossen), Scheitel, Bogen, Diagonale,

Today sans Auslauf, Kurve, Auge
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Typometer und SchriftgrofRen

L —

CSyIfaen *

=

tra Seibold-RungeI

=

schauen, welcher Strich trifft,
Wert oben ablesen

t: I/c(:b/
2

Zeilen-

¢ ein
itte/miss

nen Zeilenabstand.

Schriften werden traditionell in Punkt angege-
ben und nicht in mm gemessen. Nun gibt

es auch noch verschiedene Punkt-Systeme:

Das derzeit giiltige Punktsystem in Deutschland
basiert auf dem DTP-Punkt, der eine gerundete
Form des Pica-Punktes ist. Er beruht (wie viele
traditionelle MaRsysteme) auf einem 12er-
System.

12 mal 6 Punkte (72 p) ergeben 1inch.1inch ist
das Mal? des Seemannsdaumens und entspricht
2,54 cm. Die Herren kénnen gerne nachmessen,
indem sie ihren Daumen gegen ein Lineal
pressen und kontrollieren, wer zur See fahren
darf ...

Ein weiteres Punktsystem ist der inzwischen in
der Praxis nicht mehr gebrauchliche Didot-Punkt
(0,375 mm), der im Blei- und im Fotosatz seine
Glltigkeit hatte. Alle Typometer, die sich auf
diesen Punkt beziehen, konnen in der Arbeit mit
aktuellen Layoutprogrammen nicht mehr
verwendet werden! Der amerikanische Pica-Point
entspricht in etwa dem DTP-Punkt. Die beiden
Punkt-Systeme unterscheiden sich erst in der
dritten Nachkommastelle:

1 DTP-Punkt = 0,353 mm

1 Pica-Point = 0,351 mm

Ermitteln der Schriftgréfie
und des Zeilenabstands in p
mithilfe eines Typometers.

Im Beispiel rechts ermitteln
Sie den Zeilenabstand mit der

cm-Leiste des Typometers.

Aufgabe 2
Berechnen Sie:

2p = mm
1op = mm
9p = mm
8p = mm
6p = mm
imm = p
10 mm = p
15 mm = p
3omm = p

% CorbelD
& MittermaierstraRe 181—20 l

6911[5 Heidelberg
fon:l [06221] 387545-0
fax:  [06221]38754515

mobil: 0160.48 903321

———seibold@coachingextreme.de
www.coachingextreme.de

Klebekante: Kleben Sie Ihr fertiges Produkt
hier ein (so dass die Karte iiber die Aufgaben-
stellung héngt)

Aufgaben

Mit dem Typometer kdnnen Sie die Visitenkarte

oben genau vermessen:

> GroRe der Textblocke vom Formatrand
(vertikal und horizontal)

> SchriftgroRen in p

> Zeilenabstande in mm

> Linienstarke

Tragen Sie die Vermallung oben ein und setzen
Sie die Visitenkarte dann exakt nach.

Hinweise

> Die korrekte Ziffernspationierung sollten Sie
beachten (s.auch S. 21). Suchen Sie dazu das
Achtelgeviert in Ihrem Layoutprogramm.

> Machen Sie sich mit Tabulatoren im Layout-
programm vertraut.

> Und was sind denn Mediavalziffern?

* Sylfaen und Corbel sind Schriften, die in Office-Paketen dabei sind
und auf vielen Rechnern verfiigbar sein sollten. Ansonsten verwen-

den Sie vergleichbare Schriften.
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Aufgaben

Finden Sie die zugehorigen Schnitte zu den vier
Schriftfamilien? Achten Sie dabei genau auf die
Formunterschiede zwischen den beiden
Serifen- und Serifenlosen-Familien.

E Schrifimuster

hrift t
| Schriftmuster S|

_ | Schriftmuster
N Schriftmuster

D Schriftmuster

S Schriftmuster

Schriftfamilien, Schriftsippen

Verwenden Sie am besten vier Farben zur
Zuordnung.

Tipp: Nicht jede Schrift hat vier Schnitte.
Losungssatz:

| Schriftmuster

S Schriftmuster

N Schriftmuster

E Schriftmuster

Officina (Sippe)

/

Officina sans (Familie)

Officina serif (Familie)

PN PN
Officina sans book Officina serif book
(Schnitt 1) (Schnitt 1)

Officina sans book italic ~ Officina serif book italic
(Schnitt 2) (Schnitt 2)
Officina serif bold Officina serif bold
(Schnitt 3) (Schnitt 3)
etc. etc.

Aufgabe 2

D Schriftmuster

K Schriftmuster

R Schriftmuster

Im Zuge der ausgearbeiteten (typo-)grafischen Firmenauftritte (Corporate
Design) stieg der Bedarf an groBen Schriftfamilien mit vielfaltigen
Schnitten fiir die unterschiedlichsten Verwendungsgebiete. Vom Kugel-
schreiber Uber die LKW-Beschriftung bis zum Geschaftsbericht sollte die
Schrift zwar einheitlich auftreten, dennoch aber auch dem Medium
angepasst sein. So entstanden Schriftsippen, die auf der gleichen Schriftart
aufbauen und die mehrere Schriftfamilien umfassen. Meistens bestehen
die Sippen aus einer Familie mit Serifen und aus einer ohne Serifen, so z.B.
die Officina und viele der speziell als Corporate Types entwickelten
Schriftsippen wie die Heidelberg. Auch gibt es Schriftsippen mit weiteren
Familien, z. B. die Rotis, die beispielsweise aus Mischformen zwischen
Serifen- und serifenlosen Formen aufgebaut sind. Diese Schriften sind dazu
geschaffen, miteinander gemischt zu werden, deshalb spricht man aber

hier noch nicht von Schriftmischung im eigentlichen Sinne.

entsprechen. Wirken Sie hier als Schrift-

Der Trend geht nun gar dahin, schon etwas
betagtere serifenlose Schriften mit einer
Serifenfamilie zu ergdanzen, damit sie den
Anforderungen an zeitgemaRe Schriften

designer(in). Uber die Frutiger-Buchstaben
konnen Sie nun deren Serifen-Nichten und
-Neffen skizzieren. Vergleichen Sie lhre Entwiirfe
mit der Original Frutiger Serif im Internet.



Lesbarkeit

Aufgabe 1

Nun kénnen Sie den von Ihnen gestalteten
Textblock auf Seite 14 ,,durchchecken”. Mit der
gleichen Checkliste konnen Sie auch zukiinftig

Ihre Texte auf optimale Lesbarkeit liberpriifen.

Aufgabe 2

Wenn Sie nun den Text erneut setzen, nehmen
Sie alle Anderungen fiir eine bessere Lesbarkeit vor
und kleben Sie den verbesserten Text wieder hier
ein. Kreuzen Sie die Faktoren an, bei denen sich
etwas gedndert hat. Fiir Faktoren, bei denen Sie

deutlich daneben lagen, vergeben Sie zwei Kreuze.

Auf diese sollten Sie in Zukunft besonders achten.
Schriftart
SchriftgrofRe
Zeilenabstand
Zeilenlange
Satzart
Laufweite

Typo-Praxis | Band 1: Grundlagen [ 23
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G 6T Y
5 £

Jede Schrift hat ihren ausgepragten Charakter. Am Anfang fallen lhnen

1 12

Frutiger
Garamond italic
Rotis sans

OCR A
TRAJAN PRO
Verdana
Palatino
Escript
Eurostile
Memphis

0ld Towne
Beowolf

Brust Secrcpt
Bodoni

Englisihle Sitlseilochioitt
Meta

Yanone Kaffeesatz
fette Fraktur

meist nur Schriften mit besonderen Formmerkmalen auf.

Je geschulter lhr Blick wird, desto mehr nehmen Sie auch feine Unter-
schiede und deren Auswirkung auf den Charakter wahr. Die Wahl der
passenden Schriftart ist die Basis einer gelingenden Typografie.

Aufgabe1

Beschreiben Sie die Charakterkopfe jeweils mit ein bis zwei Adjektiven und
tragen Sie diese oben ein. Aus der Schriftenliste ordnen Sie ihnen dann ein bis
zwei passende Schriften zu. Es gibt hier keine eindeutige Losung, aber
intersubjektive Losungen, bei denen die Mehrheit mit der Wahl einverstanden
ist.

Aufgabe 2

Ordnen Sie folgenden Getranken eine passende Schriftart aus der Liste zu
und schreiben Sie die Bezeichnung daneben. Am Computer kénnen Sie
danach lhre eigene Getrankekarte gestalten, bei der jedes Getrank in einer

Bordeaux
Erdbeer-Milchshake
Latte macchiato
Radler

Wasser medium

S} —FTTCQ MR S0

herber WeilRwein
Earl Grey

Weizen

HeilRe Schokolade
Wodka on the rocks

=0 T 0
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Aufgaben

Die Gestaltung der Buchtitelbeispiele konnen Sie

anhand folgender Aspekte analysieren:

> Welche typografischen Kontraste wurden
eingesetzt?

> Wie werden Farbflachen verwendet; welche
Méoglichkeiten fallen Ihnen dariiber hinaus
ein?

> Wiesind die Linien gestaltet; gibt es Beziige
zu anderen Gestaltungselementen?

> Wie kommuniziert das jeweils verwendete
Bild mit dem gestalteten Titel?

Aufgabe 2

Gestalten Sie nun selbst einen Buchtitel in drei

Versionen:

1. Rein typografisch und mit Farben

2. Mit Linien, Flachen und Sonderzeichen aus
Schriften (wenn Sie mégen)

3 Mit Bild und ganz frei

Kurzbeschreibung

Silvester, auf dem Dach eines Hochhauses: Pech,
dass gleich vier Menschen auf die Idee gekommen
sind, sich dort das Leben zu nehmen. Da man sich
schlecht umbringen kann, wenn einem andere
dabei zusehen, steigt die seltsame Gruppe erst
mal vom Dach, um das Problem der jiingsten
Kandidatin zu l6sen, die nicht weiR, warum ihr
Freund sie verlassen hat. Nach und nach erzahlen
sie sich ihre Geschichten. Da ist die altjiingferliche
Maureen, deren Sohn Matty schwerstbehindert
ist und die diese Belastung allein tragen muss. Da

Buchtitel

e

i T "5
et B | DL

ind die Dibeipnisse dee Linde

Die Kunsat

des Verschwindens

AR s o mm ] e [ Wt

Julia Alvarez
Die Zeit der
Schmetterlinge y...

Text:

Nick Hornby

A Long Way Down

Roman

Kiepenheuer & Witsch (dezenter Schriftzug)

Entwurfsformat: 12 x 19 cm
Format zum Einkleben: ca.4 x 6 cm

ist Martin, der beriihmte Talkmaster, den nach
einem Gefangnisaufenthalt niemand mehr auf
dem Bildschirm sehen will, Jess, die aufm{ipfige
Tochter eines Politikers, ist so direkt, dass sie alle
vor den Kopf stoRt, und JJ, der von seinem besten
Freund, dem Sanger seiner Band, im Stich
gelassen wurde. Die vier verabreden, mit dem
finalen Sprung bis zum Valentinstag zu warten
—und so findet eine Gruppe von Menschen
zueinander, die unterschiedlicher nicht sein
konnten und die einander doch auf wundersame Zitat gefunden bei

Weise zu helfen wissen. www. amazon.de
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Aufgabe 1 ( aufstrebend )
Beurteilen Sie den Charakter der vorliegenden 7
Farben, indem Sie sie in das Polarprofil eintragen. 6

Welche Farbe kommt dem gewiinschten Profil 5

am nachsten?

Aufgabe 2

Fiir welchen Bereich oder fiir welche Aufgaben-
stellung lieRen sich folgende Farbklange
einsetzen? Finden Sie zwei Einsatzbereiche pro
Farbdreiklang.

Einsatzgebiete:

Aufgabe 3

Stellen Sie sich vor, Sie gestalten jeweils eine vorgeschlagene KastchengroRe: Minimum 23 x 25 mm

8-seitige Broschiire fiir

> einen Biiromé&belhersteller (vorgegebene
Attribute: innovative Technik, qualitativ hoch-
wertig, zeitloses Design)

v

einen Tierpark (gewlinschter Charakter:
familienfreundlich, tierfreundlich und art-
gerecht, unterhaltsames Lernerlebnis)
Welchen Farbdreiklang wahlen Sie fiir diese
Gestaltungsprodukte? (Sie kdnnen auch Tonwerte
einer Farbe verwenden.) Setzen Sie die Farbklange
am Rechner und kleben Sie die Ausdrucke hier ein.



